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………………(Miejscowość dn.)……………… 

 

FORMULARZ OFERTY   

Dane Firmy:  

……………….………(Nazwa)………………………….. 

…………….…………(Adres)……………..……………. 

…………….…………(NIP)……………………………… 

…………….…………(REGON)………….……………….  

 

Dolnośląscy Pracodawcy 

ul. Wysockiego 10 

58-300 Wałbrzych 

 

OFERTA NA 

Przeprowadzenie kampanii promocyjnej projektu Bon na Innowacje! Innowacyjność = 

Konkurencyjność 

 ………………………(Osoba do kontaktu)…………………………. 

………………………(Osoba do kontaktu, e-mail)…………………. 

………………………(Osoba do kontaktu, tel.)…………….……….  

 

Proponowana cena za kampanię promocyjną na Dolnym Śląsku:  

Razem: …… netto (słownie: …….) powiększona o obowiązujący podatek od towarów i usług 

VAT, tj. ….. zł (słownie: ….. złotych) co stanowi kwotę brutto ….. zł (słownie: ….. złotych). 
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OŚWIADCZENIE 

Składając ofertę w trybie przetargu dot. kampanii promocyjnej projektu Bon na Innowacje! 

Innowacyjność = Konkurencyjność, współfinansowanego ze środków Unii Europejskiej 

EFRR w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Województwa Dolnośląskiego 2014-

2020, oświadczam, że: 

1. Spełniamy warunki udziału w postępowaniu to jest:  

a. posiadamy uprawnienia do wykonania określonej działalności lub czynności, 

jeżeli przepisy prawa nakładają obowiązek ich posiadania,  

b. posiadamy niezbędną wiedzę i doświadczenie,  

c. dysponujemy odpowiednim potencjałem technicznym i osobami zdolnymi 

do wykonania zamówienia,  

d. znajdujmy się w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniającej wykonanie 

zamówienia, 

e. nie jesteśmy powiązani osobowo i/lub kapitałowo z Zamawiającym. 

2. Zapoznaliśmy się z przedmiotem zamówienia.  

3. Zapoznaliśmy się z szczegółowym opisem warunków zamówienia 

oraz z pozostałymi załącznikami, w tym wzorem umowy i nie wnosimy do nich 

zastrzeżeń oraz przyjmujemy warunki w nich zawarte.  

4. Uważamy się za związanych niniejszą ofertą na czas wskazany w szczegółowym 

opisie warunków Zamówienia.  

 

 

 

…………(Pieczęć) ………….                                   ………….…(Podpis osoby upoważnionej do reprezentacji)…………. 

Załączniki:   

1. szczegółowy opis warunków zamówienia, 

2. szczegółowy kosztorys Kampanii, 

3. umowa, 

4. dokumenty potwierdzające wymaganą wiedzę i doświadczenie, 
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Załącznik 1 

SZCZEGÓŁOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMÓWIENIA 

1.Opis: 

Związek pracodawców – Dolnośląscy Pracodawcy realizuje współfinansowany 

w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Województwa Dolnośląskiego 2014-2020, 

współfinansowany jest ze środków Unii Europejskiej, puli Europejskiego Funduszu Rozwoju 

Regionalnego, Oś priorytetowa 1 Przedsiębiorstwa i Innowacje, 

Działanie 1.2 Innowacyjne przedsiębiorstwa; Poddziałanie 1.2.1. Innowacyjne 

przedsiębiorstwa; Schemat 1.2.C.b; Usługi dla przedsiębiorstw – „Bon na innowacje”, 

Projekt Bon na Innowacje! Innowacyjność = Konkurencyjność.  

Mając na uwadze dotarcie do jak najszerszego grona potencjalnych odbiorców 

oraz zachowanie spójności Projektu, postanowił zlecić firmie przeprowadzenie 

kampanii informacyjno-promocyjnej, opartej na haśle przewodnim oraz przejrzystej koncepcji 

graficznej. Wykonawca opracowując Kampanię zobowiązany jest do przygotowania 

szczegółowej koncepcji promocji, doboru kanałów dotarcia do grup docelowych 

oraz za Projektowania i wykonania materiałów informacyjno-promocyjnych.  

2. Cele Kampanii: 

Główny cel Projektu to wzrost konkurencyjności oraz innowacyjności firm 

z sektora MŚP na Dolnym Śląsku, poprzez wzmocnienie współpracy pomiędzy 

dolnośląskimi przedsiębiorcami a sektorem B+R. Projekt tworzy warunki dla transferu badań, 

nowoczesnych technologii, wiedzy i innowacji oraz udostępnia najnowsze rozwiązania 

techniczne wraz z możliwością zastosowania ich we własnej praktyce gospodarczej.  

Zadaniem Kampanii jest dotarcie do jak najszerszego grona odbiorców, odczarowanie mitu 

innowacyjności jako sposobu na rozwój firm jedynie młodych ludzi oraz zmiana przekonania, 

że składanie wniosków o dofinansowania europejskie jest trudne i długotrwałe. 

Kampania powinna odpowiadać na pytania: czym są innowacje? Co innowacje mogą dać 

mojej firmie? W jaki sposób innowacyjność zwiększa moją konkurencyjność na rynku? 
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Jak uzyskać dotacje na innowacje? Dlaczego Projekt Bon na Innowacje! Innowacyjność = 

Konkurencyjność, prowadzony przez Dolnośląskich Pracodawców, jest najlepszym spośród 

innych tego typu? W jaki sposób najlepiej odpowiada potrzebom przedsiębiorców? 

Ponadto musi podkreślić wagę wdrażania innowacyjności jako jednego z najlepszych  

sposobów na rozwój firmy. 

3. Grupa Docelowa: 

Mikro, małe i średnie przedsiębiorstwa z siedzibą na Dolnym Śląsku. 

4. Szczegółowe warunki zamówienia:  

 

1. Zadanie I - Księga znaku Bonu na Innowacje: 

1.1. Koncepcja oparta o kolory zw. pracodawców Dolnośląscy Pracodawcy, 

uwzględniając przy tym obowiązki informacyjne wynikające z umowy 

o dofinansowanie Projektu i współfinansowanie go z środków UE – 

zgodność z  wytycznymi Podręcznika wnioskodawcy i beneficjenta programów 

polityki spójności 2014-2020 w zakresie informacji i promocji. 

1.2. Księga znaku powinna zawierać następujące elementy: 

1.2.1. Prezentacja podstawowych zasad zastosowania znaku i logotypu Projektu Bon 

na Innowacje! Innowacyjność = Konkurencyjność, 

1.2.2. Kolory znaku w trzech formatach (CMYK dla materiałów drukowanych, RBG 

oraz HTML na potrzeby Internetu) 

1.2.3. Znak – wersja w kolorze i monochromie oraz tła na jakich mogą występować, 

1.2.4. Rozmiar znaku do druku, 

1.2.5. Logotyp z hasłem. Klarowne dopowiedzenie czym jest lub może być Projekt 

1.2.6. Typografia, 

1.2.7. Key Visual. Przykładowe materiały Projektu, takie jak papier, wizytówki,  

szablon landing page 

1.2.8. Projekt graficzny loga/odnośnika do platformy do kojarzenia przedsiębiorców 

z B+R  

Termin wykonania zamówienia: 14 dni kalendarzowych od podpisania umowy.  
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2. Zadanie II - Landing Page: 

2.1. Wykonawca przygotuje  pełen Projekt graficzny serwisu. Ostateczny wygląd 

graficzny i funkcjonalny Serwisu musi być zaakceptowany przez Zamawiającego. 

2.2. Strona musi zawierać następujące elementy: 

2.2.1.1. znak Unii Europejskiej, 

2.2.1.2. znak Funduszy Europejskich,  

2.2.1.3. herb województwa z napisem ,,Dolny Śląsk”, 

2.2.1.4. krótki opis Projektu, 

Wzory z właściwymi oznaczeniami są dostępne na stronie internetowej 

www.rpo.dolnyslask.pl. 

2.2.1.5. odnośnik do portalu projektu.  

2.2.2. Na portalu zostaną umieszczone wszystkie elementy tekstowe dostarczone 

przez Zamawiającego; 

2.2.3. Na stronie Projektu będą znajdować się animacje przybliżające ideę Projektu, 

opisane szczegółowo w punkcie 3.6. 

2.3. Wykonawca postawi landing page, mając na szczególnej uwadze funkcjonalność 

strony, przyjazny user experience oraz możliwość przeniesienia działań na urządzenia 

mobilne. 

2.4. Wykonawca zobowiązuje się do prowadzenia landing page przez czas trwania 

Projektu Bon na Innowacje! Innowacyjność = Konkurencyjność, 

tzn. do 30 września 2019. Działania obejmują:  

2.4.1. Pozycjonowanie strony wraz z koncepcją fraz kluczowych, 

2.4.2.  Analizę statystyk, 

2.4.3. Wprowadzanie korekt w razie potrzeby,  

2.4.4. Aktualizowanie strony o najnowsze informacje dotyczące Projektu, 

2.4.5. Wykonawca zobowiązany jest do comiesięcznego raportowania, 

uwzględniającego ilość odsłon, sesji, współczynnika odrzuceń oraz średni czas 

pobytu na stronie, porównując dane statystyki ze wskaźnikami podanymi przez 

Wykonawcę w momencie składania oferty, 

2.5. Wykonawca zapewni we własnym zakresie hosting dla serwisu będącego 

przedmiotem zamówienia w okresie min. 5 lat od zakończenia Projektu. 

http://www.rpo.dolnyslask.pl/
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2.6. Serwis zostanie wykonany na podstawie tzw. briefu, dostarczonego 

przez Zamawiającego, zawierającego wyjściowy opis zawartości i elementów menu 

oraz wskazówki co do głównej idei serwisu. 

2.7. Serwis będzie przygotowany w dwóch wersjach językowych - polskiej i angielskiej. 

Wykonawca przetłumaczy stałe elementy layoutu serwisu na język angielski 

w uzgodnieniu z Zamawiającym. 

2.8. Strona będzie spełniać standardy dostępności stosowane przez organizację W3C. 

Ponadto będzie przygotowany w technologii umożliwiającej łatwe przeniesienie 

w przyszłości całego systemu na inny serwer stron www. 

2.9. Strona będzie spełniać standardy dostępności dla osób niepełnosprawnych. 

2.10. Serwis będzie dostępny w sieci internetowej pod wskazanym przez 

zamawiającego adresem. Właścicielem domeny o tym adresie jest Zamawiający. 

Termin wykonania zamówienia: 30 dni kalendarzowych od podpisania umowy.  

Zadanie III - Kampania promocyjno-informacyjna w oparciu o content marketing: 

2.11. Wykonawca powinien uwzględnić preferencje przedsiębiorców MŚP, 

na których otrzymywanie informacji działa korzystniej niż ich szukanie. 

2.12. Kampania będzie realizowana etapowo w zależności od stopnia 

zaawansowania realizacji Projektu Bon na Innowacje! Innowacyjność = 

Konkurencyjność. 

2.13. Wykonawca opracuje katalog (format A4, papier kreda mat 170g, okładka 

kreda mat 350, folia mat + UV, oczkowe 4 zszywki po długim boku, 16 stron,  1000 

sztuk) oraz ulotki (A4, 3 DL w pion Z, kreda mat 250g, folia mat i lakier UV, 500 

sztuk) Projektu: 

2.13.1. Wykonawca będzie zobowiązany do opracowania tekstów umieszczanych 

na materiałach promocyjnych w taki sposób, aby spełniały one funkcję 

przekazów promocyjno - informacyjnych, dopasowanych do grupy docelowej 

i celów Kampanii. Wykonawca pozyska we własnym zakresie grafiki 

oraz zdjęcia  odpowiadające tematyce tekstów (wraz z prawami autorskimi 

do zdjęć i grafik) i przekaże je Zamawiającemu do akceptacji, 
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2.13.2. W katalogu znajdą się podstawowe informacje na temat udziału w projekcie, 

jak również dobre praktyki innowacji w MŚP, podstawowe definicje związane 

z innowacyjnością procesową i produktową, korzyści wynikające 

z wprowadzania innowacji w biznesie. W ulotce znajdą się podstawowe 

informacje na temat Projektu. 

2.13.3. Wszelkie materiały promocyjno - informacyjne dotyczące realizowanego 

Projektu w zależności od wielkości, rodzaju, techniki wykonania muszą być 

oznakowane zgodnie z wariantem podstawowym lub minimalnym, określonym: 

w Podręczniku wnioskodawcy i beneficjenta programów polityki spójności 2014-

2020 w zakresie informacji i promocji.  

2.13.4. Materiały promocyjne muszą zawierać następujące elementy: 

2.13.4.1. znak Unii Europejskiej, 

2.13.4.2. znak Funduszy Europejskich,  

2.13.4.3. herb województwa z napisem ,,Dolny Śląsk”, 

2.13.4.4. treści napisów informujących o realizacji Projektu z udziałem 

środków UE do zastosowania na materiałach promocyjno - informacyjnych. 

Wzory z właściwymi oznaczeniami są dostępne na stronie internetowej 

www.rpo.dolnyslask.pl. 

Ww. logo będą umieszczane na wszystkich materiałach w wersjach pełno kolorowych, 

chyba że Zamawiający zdecyduje o zastosowaniu wersji monochromatycznych. 

2.13.5. Wykonawca dostarczy wydrukowane materiały informacyjno-promocyjne 

do siedziby Zamawiającego.  

Termin wykonania zamówienia: 20 dni roboczych od terminy akceptacji księgi znaku.  

 

2.14. Wykonawca założy i poprowadzi profile Projektu w  mediach 

społecznościowych (co najmniej dwa kanały). Czas prowadzenia kanałów to 

24 miesiące, do 30 września 2019 roku. 

2.14.1. Wykonawca opracuje koncepcję i poprowadzi 4 płatne kampanie promocyjno-

informacyjne Projektu w mediach społecznościowych (co najmniej trzy kanały, 

w tym Facebook i AdWords Google), 
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2.14.2. Wykonawca zobowiązany jest do comiesięcznego raportowania, 

uwzględniającego zasięg kampanii w mediach społecznościowych, 

porównując dane statystyki ze wskaźnikami podanymi przez Wykonawcę w 

momencie składania oferty. 

2.15. Wykonawca stworzy bazę mailingową potencjalnych uczestników Projektu 

(dolnośląskie MŚP) i będzie odpowiedzialny za systematyczną wysyłkę newsletterów 

(min. 1x/m-c, przez cały okres trwania Projektu). 

Termin wykonania zamówienia: cały czas trwania Projektu, do 30 września 2019 roku.  

 

2.16. Wykonawca stworzy 3 animacje instruktażowe dot. zasad udziału w Projekcie 

oraz korzyści płynących z innowacyjności MŚP wykorzystywanych w mediach 

społecznościowych i na stronie internetowej Projektu. 

Termin wykonania zamówienia: 15 dni roboczych od terminy akceptacji księgi znaku.  

 

2.17. Wykonawca zobowiązuje się do przygotowania spotów radiowych, 

adekwatnych z założeniami Projektu, spójnych z resztą kampanii promocyjno-

informacyjnej oraz  zgodnych z wytycznymi Podręcznika wnioskodawcy 

i beneficjenta programów polityki spójności 2014-2020 w zakresie informacji i 

promocji.   

2.17.1. Wykonawca zobowiązuje się do wyemitowania 80 spotów czterech różnych 

rodzajów, każdy długości 60 sekund w regionalnych stacjach radiowych. 

Termin wykonania zamówienia: cały czas trwania Projektu, do 30 września 2019 roku. 

 

 

 

 

 

 

…………(Pieczęć) ………….                                   ………….…(Podpis osoby upoważnionej do reprezentacji)…………. 
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Załącznik 2 

SZCZEGÓŁOWY KOSZTORYS KAMPANII  

 

 

 CENA NETTO CENA BRUTTO 

CZĘŚĆ PIERWSZA – KSIĘGA 

ZNAKU 

  

CZĘŚĆ DRUGA – LEADING PAGE 

(KONCEPCJA GRAFICZNA + 

POSTAWIENIE STRONY) 

 

 

 

CZĘŚĆ TRZECIA (KAMPANIA 

PROMOCYJNO – INFORMACYJNA, 

PROWADZENIE LANDING PAGE 

I KANAŁÓW 

SPOŁECZNOŚCIOWYCH 

PROJEKTU) – CZAS TRWANIA 

DO 30 WRZEŚNIA 2019 R. 

  

RAZEM   

 

 

 

 

…………(Pieczęć) ………….                                   ………….…(Podpis osoby upoważnionej do reprezentacji)…………. 


