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Dane Firmy:

Dolnoslascy Pracodawcy
ul. Wysockiego 10
58-300 Walbrzych

OFERTA NA

Przeprowadzenie kampanii promocyjnej projektu Bon na Innowacje! Innowacyjnosé¢ =
Konkurencyjnosé

Proponowana cena za kampani¢ promocyjna na Dolnym Slasku:

Razem: ...... netto (slownie: ....... ) powigkszona o obowiazujacy podatek od towardow i ushig
VAT, tj. ..... zt (stownie: ..... Zlotych) co stanowi kwote brutto ..... zt (stownie: ..... Zotych).
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OSWIADCZENIE

Skladajac ofert¢ w trybie przetargu dot. kampanii promocyjnej projektu Bon na Innowacje!
Innowacyjnos¢ = Konkurencyjno$¢, wspolfinansowanego ze srodkéw Unii  Europejskiej
EFRR w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa Dolnoslaskiego 2014-
2020, oswiadczam, ze:

1. Spemiamy warunki udzialu w postgpowaniu to jest:

a. posiadamy uprawnienia do wykonania okreslonej dzatalnosci lub czynnosci,
jezeli przepisy prawa nakladaja obowiazek ich posiadania,

b. posiadamy niezbedna wiedz¢ i do$wiadczenie,

c. dysponujemy odpowiednim potencjalem technicznym i osobami zdolnymi
do wykonania zamowienia,

d. znajdymy si¢ w sytuacji ekonomicznej i1 finansowej zapewniajacej wykonanie
zamOwienia,

e. nie jesteSmy powiazani osobowo V/lub kapitalowo z Zamawiajacym.

2. Zapomalimy si¢ z przedmiotem zaméwienia.

3. Zapomalismy sig z szczegblowym opisem warunkOw zamowienia
oraz z pozostalymi zalacznikami, w tym wzorem umowy i nie wnosimy do nich
zastrzezen oraz przyjmujemy warunki w nich zawarte.

4., Uwazamy si¢ za zwiazanych nmniejsza oferta na czas wskazany w szczegblowym

opisic warunkow Zamoéwienia.

............ (Pieczgl) ...ovunnnn.. vevieieneee.....(Podpis osoby upowaznionej do reprezentacji).............
Zalaczniki:

1. szczegblowy opis warunkoOw zamoOwienia,

2. szczegblowy kosztorys Kampanii,

3. umowa,

4. dokumenty potwierdzajace wymagana wiedz¢ i do$wiadczenie,
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Zalacznik 1

SzCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

1.0pis:

Zwiazek pracodawcow — Dolno$lascy Pracodawcy realizuje  wspoifinansowany
w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa Dolnoslaskiego 2014-2020,

wspotfinansowany jest ze $rodkoéw Unii Europejskiej, puli Europejskiego Funduszu Rozwoju

Regionalnego, 0Os priorytetowa 1 Przedsigbiorstwa 1 Innowacje,
Dziatanie 1.2 Innowacyjne przedsigbiorstwa; Poddzialanie 1.2.1. Innowacyjne
przedsigbiorstwa; Schemat 1.2.C.b; Ushigidla przedsigbiorstw — ,Bon na mnowacje”,

Projekt Bon na Innowacje! Innowacyjnos¢ = Konkurencyjnosc.

Majac na wuwadze dotarcie do jak najszerszego grona potencjalnych odbiorcow
oraz zachowanie ~ spojnosci  Projektu,  postanowit  Zleci¢é  firmie  przeprowadzenie
kampanii informacyjno-promocyjnej, opartej na hasle przewodnim oraz przejrzystej koncepcji
graficznej.  Wykonawca  opracowujac  Kampanie  zobowiazany jest do przygotowania
szczegotlowej  koncepcji  promocji, doboru kanaldéw dotarcia do grup docelowych

oraz za Projektowania i wykonania materialow informacyjno-promocyjnych.

2. Cele Kampanii:

Glowny cel Projektu to wzrost konkurencyjnosci oraz innowacyjno$ci firm
zsektora MSP na Dolnym Slasku, poprzez wzmocnienie wspdlpracy pomiedzy
dolnoslaskimi przedsigbiorcami a sektorem B+R. Projekt tworzy warunki dla transferu badan,
nowoczesnych technologii, wiedzy 1 mnowacji oraz udostgpnia najnowsze rozwijgzania

techniczne wraz z mozliwos$cia zastosowania ich we wlasnej praktyce gospodarcze;j.

Zadaniem Kampanii jest dotarcie do jak najszerszego grona odbiorcOw, odczarowanie mitu
mnowacyjnosci jako sposobu na rozwoj firm jedynie miodych ludzi oraz zmiana przekonania,

ze skladanie wnioskow o dofinansowania europejskie jest trudne i dlugotrwate.

Kampania powinna odpowiada¢ na pytania: czym sa innowacje? Co mnowacje moga dac

mojej firmie? W jaki sposdb mnowacyjnos¢ zwigksza moja konkurencyjnos¢ na rynku?

Lider: Partner:

dOlﬁOék]LSC\/ CZLONEK KONFEDERACII
p[‘ocodowcy =LEW|ATAN

opzl =



Fundusze DOLNY Unia Europejska

Europejskie Europejski Fundusz
SLASK Rozwoju Regionalnego

Program Regionalny

Jak uzyskac dotacje na innowacje? Dlaczego Projekt Bon na Innowacje! Innowacyjnosé =
Konkurencyjnos¢, prowadzony przez Dolnoslaskich Pracodawcow, jest najlepszym sposrod
innych tego typu? W jaki sposdb najlepiej odpowiada potrzebom przedsigbiorcow?
Ponadto musi podkreslic wage wdrazania innowacyjno$ci  jako jednego  z najlepszych

sposobow na rozwdj firmy.

3. Grupa Docelowa:
Mikro, male i $rednie przedsigbiorstwa z siedziba na Dolnym Slasku.

4. Szczegétowe warunki zamdéwienia:

1. Zadanie | - Ksigga znaku Bonu na Innowacje:
1.1. Koncepcja oparta o kolory zw. pracodawcow Dolnoslascy Pracodawcy,
uwzgledniajac  przy  tym  obowiazki  informacyjne = wynikajace  z umowy
0 dofinansowanie ~ Projektu 1  wspolfinansowanie go z S$rodkow UE —
zgodnos¢ z  wytycznymi  Podrecznika wnioskodawcy i beneficjenta programow
polityki spojnosci 2014-2020 w zakresie informacji i promocji.
1.2. Ksigga znaku powinna zawiera¢ nastepujace elementy:
1.2.1. Prezentacja podstawowych zasad zastosowania znaku i logotypu Projektu Bon
na Innowacje! Innowacyjnos¢ = Konkurencyjnosé,
1.2.2. Kolory znaku w trzech formatach (CMYK dla materialow drukowanych, RBG
oraz HTML na potrzeby Internetu)
1.2.3. Znak — wersja w kolorze i monochromie oraz tla na jakich moga wystgpowac,
1.2.4. Rozmiar znaku do druku,
1.2.5. Logotyp z haslem. Klarowne dopowiedzenie czym jest lub moze by¢ Projekt
1.2.6. Typografia,
1.2.7. Key Visual Przykladowe materialy Projektu, takie jak papier, wizytowki,
szablon landing page
1.2.8. Projekt graficzny loga/odnosnika do platformy do kojarzenia przedsigbiorcow
zB+R
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2. Zadanie 1l - Landing Page:
2.1. Wykonawca przygotuje peten Projekt graficzny serwisu.  Ostateczny  wyglad
graficzny 1 funkcjonalny Serwisu musi by¢ zaakceptowany przez Zamawiajace go.

2.2. Strona musi zawiera¢ nastgpujace elementy:
2.2.1.1.  znak Unii Europejskiej,
2.2.1.2.  znak Funduszy Europejskich,
2.2.1.3.  herb wojewddztwa z napisem ,,Dolny Slask”,
2.2.1.4.  kroétki opis Projektu,
Wzory z whsciwymi oznaczeniami sa dostgpne na stronie internetowej
www.rpo.dolnyslask.pl.
2.2.1.5. odnosnik do portalu projektu.

2.2.2. Na portalu zostana umieszczone wszystkie elementy tekstowe dostarczone
przez Zamawiajace go;

2.2.3. Na stronie Projektu beda znajdowaé si¢ animacje przyblizajace ideg¢ Projektu,
opisane szczegdblowo w punkcie 3.6.

2.3. Wykonawca postawi landing page, majac na szczegblnej uwadze funkcjonalnosé
strony, przyjazny user experience oraz mozliwo$¢ przeniesienia dzialan na urzadzenia
mobilne.

2.4. Wykonawca zobowigzuje si¢ do prowadzenia landing page przez czas trwania
Projektu  Bon  na  Innowacje!  Innowacyjnos¢ =  Konkurencyjnosé,
tzn. do 30 wrze$nia 2019. Dzialania obejmuja:

2.4.1. Pozycjonowanie strony wraz z koncepcja fraz kluczowych,

2.4.2. Analize statystyk,

2.4.3. Wprowadzanie korekt w razie potrzeby,

2.4.4. Aktualizowanie strony o najnowsze informacje dotyczace Projektu,

2.4.5. Wykonawca  zobowiazany jest do  comiesigcznego  raportowania,
uwzgledniajacego ilos¢ odslon, sesji, wspolczynnika odrzucen oraz $redni czas
pobytu na stronie, porownujac dane statystyki ze wskaznkami podanymi przez
Wykonawcg w momencie skladania oferty,

2.5. Wykonawca zapewni we whsnym zakresie hosting dla serwisu begdacego

przedmiotem zamdéwienia w okresie min. 5 lat od zakonczenia Projektu.
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2.6. Serwis  zostanie  wykonany na  podstawie tzw.  briefu,  dostarczonego

przez Zamawiajacego, zawierajacego Wwyjsciowy opis zawartosci 1 elementow menu
oraz wskazowki co do glownej idei serwisu.

2.7. Serwis bedzie przygotowany w dwoch wersjach jezykowych - polskiej i angielskiej.
Wykonawca przetlumaczy stale elementy layoutu serwisu na jezyk —angielski
W uzgodnieniu z Zamawiajacym.

2.8. Strona bedzie spehia¢ standardy dostepnos$ci stosowane przez organizacje W3C.
Ponadto bedzie przygotowany w technologii umozZliwiajacej latwe przeniesienie
W przyszlo§ci calego systemu na inny serwer stron www.

2.9. Strona bedzie spelia¢ standardy dostgpnosci dla oséb niepelnosprawnych.

2.10. Serwis bedzie dostgpny w sieci internetowej pod wskazanym przez

zamawiajacego adresem. Wiscicielem domeny o tym adresie jest Zamawiajacy.

Zadanie 111 - Kampania promocyjno-informacyjna w oparciu o content marketing:

2.11. Wykonawca  powinien uwzgledni¢  preferencje  przedsigbiorcow  MSP,
na ktorych otrzymywanie informacji dzala korzystniej niz ich szukanie.

2.12. Kampania  bedzie realizowana etapowo w  zalezno$ci od  stopnia
zaawansowania  realizacji ~ Projektu  Bon na Innowacje!  Innowacyjnos¢ =
Konkurencyjnosé.

2.13. Wykonawca opracuje katalog (format A4, papier kreda mat 170g, okladka
kreda mat 350, folia mat + UV, oczkowe 4 zszywki po dlugim boku, 16 stron, 1000
sztuk) oraz ulotki (A4, 3 DL w pion Z, kreda mat 2509, folia mat i lakier UV, 500
sztuk) Projektu:

2.13.1. Wykonawca bedzie zobowiazany do opracowania tekstow umieszczanych
na materialach promocyjnych w taki sposob, aby spehialy one funkcje
przekazow promocyjno - informacyjnych, dopasowanych do grupy docelowej
icelow Kampani. Wykonawca pozyska we  wlasnym  zakresie  grafiki
oraz zdjgcia odpowiadajace tematyce tekstow (wraz z prawami autorskimi

do zdje¢ i grafik) iprzekaze je Zamawiajacemu do akceptacji,
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2.13.2.W katalogu znajda si¢ podstawowe informacje na temat udzialu w projekcie,
jak rowniez dobre praktyki innowacji w MSP, podstawowe definicje zwiazane
Z nnowacyjnoscia ~ procesowa i produktowa, korzysci  wynikajace
zwprowadzania innowacji w biznesie. W ulotce zajda si¢ podstawowe
informacje na temat Projektu.

2.13.3. Wszelkie materialy promocyjno - informacyjne dotyczace realizowanego
Projektu w zaleznosci od wielkosci, rodzaju, techniki wykonania musza byc
oznakowane zgodnie z wariantem podstawowym lub minimalnym, okreslonym:
W Podreczniku wnioskodawcy i beneficjenta programow polityki spojnosci 2014-
2020 w zakresie informacji i promocji.

2.13.4. Materialy promocyjne musza zawiera¢ nast¢pujace elementy:
2.13.4.1. znak Unii Europejskiej,
2.13.4.2. znak Funduszy Europejskich,
2.13.4.3. herb wojewddztwa z napisem ,,Doly Slask”,
2.13.4.4. tresci napisow informujacych o realizacji Projektu z udzialem

srodkéw UE do zastosowania na materialach promocyjno - informacyjnych.
Wzory z whsciwymi oznaczeniami sa dostgpne na stronie internetowej
www.rpo.dolnyslask.pl.
Ww. logo beda umieszczane na wszystkich materialach w wersjach pelno kolorowych,
chyba ze¢ Zamawiajacy zdecyduje o zastosowaniu wersji monochromatycznych.
2.13.5. Wykonawca dostarczy wydrukowane materialy informacyjno-promocyjne

do siedziby Zamawiajacego.

2.14. Wykonawca zalozy 1 poprowadzi profile Projektu w mediach

spotecznosciowych (co najmniej dwa kanaly). Czas prowadzenia kanalow to

2.14.1. Wykonawca opracuje koncepcje i poprowadz 4 platne kampanie promocyjno-
mnformacyjne Projektu w mediach spolecznosciowych (co najmniej trzy kanaly,

w tym Facebook i AdWords Google),

Lider: Partner:

dolnoélqscy CZLONEK KONFEDERACH
oracodawcy = LEWIATAN

0pz| =¥



Fundusze DOLNY Unia Europejska

Europejskie Europejski Fundusz
SLASK Rozwoju Regionalnego

Program Regionalny

2.14.2. Wykonawca  zobowiazany  jest do  comiesigcznego  raportowania,
uwzgledniajacego zasigg  kampani w  mediach  spotecznosciowych,
porownujac dane statystyki ze wskaznkami podanymi przez Wykonawcg w
momencie skiadania oferty.

2.15. Wykonawca stworzy bazg mailingowa potencjalnych uczestnikow Projektu

(dolnoslaskie MSP) i bedzie odpowiedzialny za systematyczna wysylke newsletterow

(min. 1x/m-c, przez caly okres trwania Projektu).

2.16. Wykonawca stworzy 3 animacje instruktazowe dot. zasad udzialu w Projekcie
oraz korzyici plynacych z innowacyjnosci MSP  wykorzystywanych w mediach
spotecznosciowych i na stronie internetowej Projektu.

2.17. Wykonawca  zobowiazuje si¢ do  przygotowania spotow  radiowych,
adekwatnych z zalozeniami Projektu, spojnych z reszta kampanii promocyjno-
informacyjnej oraz  zgodnych z  wytycznymi  Podrecznika  wnioskodawcy
| beneficjenta programow polityki spojnosci 2014-2020 w zakresie informacji i
promocji.

2.17.1. Wykonawca zobowiazuje si¢ do wyemitowania 80 spotdw czterech rdznych

rodzajéw, kazdy diugosci 60 sekund w regionalnych stacjach radiowych.
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Zalacznik 2

SZCZEGOtOWY KOSZTORYS KAMPANII

CENA NETTO CENA BRUTTO

CZESC PIERWSZA — KSIEGA

ZNAKU

CZESC DRUGA — LEADING PAGE
(KONCEPCJA GRAFICZNA +

POSTAWIENIE STRONY)

CZESC TRZECIA (KAMPANIA
PROMOCYJNO — INFORMACY]NA,
PROWADZENIE LANDING PAGE
I KANALOW
SPOLECZNOSCIOWYCH
PROJEKTU) — CZAS TRWANIA

DO 30 WRZESNIA 2019 R.

RAZEM

~~~~~~~~~~~~ (Pieczel) ..oouvnnnn.. vevvieeerrnnn...(Podpis osoby upowaznionej do reprezentacji). ............
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